Regulamin konkursu ,,Dzier Dziecka”
§1 Postanowienia ogdlne

1. Niniejszy regulamin, zwany dalej ,Regulaminem”, okresla zasady, zakres i warunki uczestnictwa w
konkursie organizowanym przez Organizatora na profilu Focus Bydgoszcz na portalu Facebook, zwanym
dalej ,,Konkursem”.

2. Organizatorem Konkursu jest firma Social Room sp. z 0. 0. z siedzibg w Bydgoszczy (85-171), przy ul.
Wojska Polskiego 8, wpisana do rejestru przedsiebiorcéw Krajowego Rejestru Sqdowego prowadzonego
przez Sad Rejonowy w Bydgoszczy, Xl Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sagdowego, pod
numerem KRS 0000649681, NIP: 9532690961, REGON: 365952249 (dalej ,,Organizator”).

3. Fundatorem nagréd w Konkursie jest Atrium Bydgoszcz sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie, adres: ul.
Ostrobramska 75C, 04-175 Warszawa, wpisana do rejestru przedsiebiorcéw prowadzonego przez Sad
Rejonowy dla m.st. Warszawy w Warszawie, Xl Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego,
pod numerem KRS 0000712524, numer NIP: 5252638696, numer REGON: 363170442.

4. Konkurs bedzie przeprowadzony na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej (z zastrzezeniem
transgranicznego dostepu do Internetu) od dnia 28.05.2021 r. od godz. 11:00 do czasu otrzymania
pierwszych 25 zgtoszen spetniajacych zadanie konkursowe (dalej: ,,Czas Trwania Konkursu”) za
posrednictwem postéw (dalej: ,,Post konkursowy”) na profilu Focus Bydgoszcz w serwisie
spotecznosciowym Facebook (dalej: ,Serwis Facebook” lub ,Facebook”), ktdry to profil dostepny jest na
stronie internetowej: https://www.facebook.com/focusbydgoszcz (dalej: ,Profil”).

5. W zwigzku z aktualnymi wymaganiami stawianymi przez regulamin serwisu Facebook: (a) Organizator
oswiadcza, ze Konkurs, organizowany za posrednictwem profilu, nie jest w zaden sposdb sponsorowany,
wspierany, administrowany ani tez bezposrednio zwigzany z Serwisem Facebook. Wszelkie informacje
przekazywane przez Uczestnikdéw w ramach Konkursu powierzane sg Organizatorowi, a nie Serwisowi
Facebook, (b) Uzytkownik przyjmuje do wiadomosci, iz wziecie udziatu w Konkursie przez Uczestnika
oznacza, iz Uczestnik wyraza zgode na zwolnienie serwisu Facebook z jakiejkolwiek odpowiedzialnosci w
zwigzku z organizowanym Konkursem.

6. Celem Konkursu jest wytonienie Uczestnikow, ktdrzy w komentarzu pod postem konkursowym w
Serwisie Facebook wykonajg zadanie: ,Wrzué zdjecie siebie z matym kinomaniakiem, gotowych na
wspadlny seans z okazji Dnia Dziecka”, prawidtowo wykonujac zadanie konkursowe, opisane w §2 ust. 4
niniejszego Regulaminu, zadane przez Organizatora.

7. Uczestnik nie moze przenosic¢ na osoby trzecie uczestnictwa w Konkursie, praw i obowigzkéw z nim
zwigzanych, w tym takze prawa do zagdania wydania przyznanej nagrody.

8. Udziat w Konkursie i podanie zwigzanych z udziatem danych jest catkowicie dobrowolne, a takze
oznacza, ze Uczestnik zapoznat sie z Regulaminem Konkursu i w petni go akceptuje.

§2 Zasady uczestnictwa w Konkursie

1. W Konkursie mogg bra¢ udziat wytacznie osoby fizyczne, ktdre ukonczyty 18 lat i posiadajg petng
zdolnos¢ do czynnosci prawnych lub osoby niepetnoletnie za zgodg rodzicdw lub opiekundéw prawnych
wyrazonej na pi$mie, zarejestrowane tj. posiadajgce aktywny oraz publiczny profil w Serwisie Facebook
zwany dalej ,,Profilem na Facebooku”, zgodnie z regulaminem Facebook oraz majgce miejsce
zamieszkania na terenie Rzeczypospolitej Polskiej. Wzor zgody stanowi Zatgcznik nr 1 do niniejszego
Regulaminu.

2. W Konkursie nie mogg brac¢ udziatu pracownicy i wspdtpracownicy Organizatora oraz Fundatora.
Wspadtpracownikami w rozumieniu Regulaminu sg wszystkie osoby wspoétpracujgce z Organizatorem lub
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Fundatorem na podstawie umoéw cywilnoprawnych. W Konkursie nie mogg rowniez bra¢ udziatu
cztonkowie rodzin tych oséb. Przez cztonkdw rodzin rozumie sie: wstepnych, zstepnych, rodzenstwo,
matzonkéw, rodzicdw matzonkdéw, oséb pozostajgcych w stosunku przysposobienia, a takze oséb
pozostajgcych we wspdlnym pozyciu.

3. Organizator jest uprawniony do weryfikacji spetnienia warunkdéw uczestnictwa w Konkursie, jesli
zachodzi uzasadnione podejrzenie, ze dany Uczestnik dziata sprzecznie z niniejszym Regulaminem.
Organizator jest uprawniony do wykluczenia Uczestnika z udziatu w Konkursie i odmowy przyznania mu
nagrody, jesli nie spetnia warunkdow uczestnictwa w Konkursie okreslonych w niniejszym Regulaminie lub
tez w przypadku powziecia uzasadnionych podejrzen, iz tekst zamieszczony przez Uczestnika w
wykonaniu Zadania Konkursowego narusza prawa oséb trzecich lub tez tekst ten narusza postanowienia
ust. 8 ponizej.

4. Aby wzig¢ udziat w Konkursie, nalezy umiesci¢ komentarz pod postem konkursowym w Serwisie
Facebook. Zadanie konkursowe brzmi nastepujgco: Wrzué zdjecie siebie z matym kinomaniakiem,
gotowych na wspdlny seans z okazji Dnia Dziecka.

5. W czasie trwania Konkursu, okreslonym w§1 ust.4 niniejszego Regulaminu, Uczestnik moze przestac
pojedyncze Zgtoszenie Konkursowe (w postaci komentarza umieszczonego pod postem konkursowym).
Zakazane jest jednak korzystanie przez jedng osobe z wiecej niz jednego profilu w Serwisie, w
szczegoblnosci poprzez tworzenie fikcyjnych profili. W przypadku powstania uzasadnionego podejrzenia o
korzystaniu przez Uczestnika z fikcyjnego profilu, wszelkie zgtoszenia takiej osoby zostang usuniete i nie
beda braty udziatu w Konkursie.

7. Uczestnik moze w kazdej chwili zrezygnowad z udziatu w Konkursie, poprzez usuniecie komentarza
zawierajgcego Zadanie Konkursowe znajdujgcego sie na profilach poszczegélnych uczestnikéw Konkursu
na Facebooku.

8. Uczestnik z chwilg dodania Zgtoszenia Konkursowego udziela Organizatorowi nieodpfatnej,
przenoszalnej, lecz niewytacznej licencji do korzystania z przedmiotéw praw witasnosci intelektualnej
zawartych w danym Zgtoszeniu Konkursowym (niezaleznie od otrzymania przez Uczestnika nagrody), w
szczegoblnosci z utwordw bez ograniczen terytorialnych, czasowych lub iloSciowych, z prawem do
udzielania sublicencji, na nastepujacych polach eksploatacji:

a) utrwalenie i zwielokrotnienie dowolna technikg w tym w szczegdlnosci technika drukarska;
b) wprowadzenie do obrotu;

c) wykorzystanie catosci i pojedynczych elementéw dla potrzeb stworzenia dowolnych materiatéw
reklamowych (przyktadowo reklamy prasowe, ulotki, plakaty o dowolnych rozmiarach, materiaty
okolicznosciowe) oraz korzystanie z nich w ramach materiatéw reklamowych, poprzez ich utrwalanie i
zwielokrotnianie technikami opisanymi w punkcie a. powyzej, oraz wprowadzenie do obrotu,
rozpowszechnianie, najem, uzyczenie, a takze publiczne udostepnianie w taki sposdb, aby kazdy mogt
miec¢ do nich dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym;

d) rozpowszechnianie i udostepnianie w sieci Internet poprzez wprowadzenie do pamieci komputera bez
wzgledu na ilo$é nadan, emisji, wytworzonych egzemplarzy;

e) rozpowszechnianie w jakikolwiek inny sposéb w catosci lub czesci, nadawanie za pomocg wizji, fonii
przewodowej i bezprzewodowej przez stacje naziemne, za posrednictwem satelity, wystawienie,
wyswietlenie, publiczne odtworzenie, publiczne wykonanie, nadawanie w sposéb rownoczesny i
integralny z inng organizacjg lub podmiotem radiowym lub telewizyjnym, publiczne udostepnienie
utworu w taki sposdb, aby kazdy mégt mie¢ do niego dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym;



f) najem, dzierzawa, zarejestrowanie utworu jako znaku towarowego, wzoru uzytkowego lub
przemystowego.

9. Na mocy licencji okreslonej powyzej, utwér Uczestnika zawarty w Zgtoszeniu Konkursowym moze by¢
wykorzystany w dowolny sposdéb, przetworzony, rozpowszechniony w catosci lub w czesci, w potgczeniu
z innymi dzietami, moze zostaé zmieniony, opracowany, w szczegélnosci w celu promocji i reklamy, w
tym formie plakatéw, folderédw, w tym reklam audiowizualnych. Uczestnik wyraza zgode na korzystanie i
rozporzadzanie opracowaniem jego utworu (zgoda na wykonywanie praw zaleznych), z prawem do
dalszego upowaznienia do wykonywania praw zaleznych.

10. Organizator upowazniony jest do wykorzystania utworu w sposéb anonimowy.

11. Zgtoszenie konkursowe powinno by¢ zgodne z prawem oraz ogdlnie przyjetymi normami
obyczajowymi, w tym: nie moze zawierad tresci powszechnie uznanych za obrazliwe, nie moze godzi¢ w
uczucia religijne i polityczne osdéb trzecich czy naruszaé praw osoéb trzecich.

12. Uczestnik na zyczenie Organizatora zawrze z nim w formie pisemnej odrebng umowe licencji lub
przeniesienia autorskich praw majgtkowych do utwordw zawartych w danym Zgtoszeniu Konkursowym.

§3 Nagrody w Konkursie
1. Nagrodami w konkursie jest 25 podwdjnych zaproszen, kazdy o wartosci 38 zt.
2. Kazdy Uczestnik moze wygrac tylko jedng Nagrode w Konkursie.

3. Nagrode otrzyma pierwszych 25 uczestnikow Konkursu, ktérych Zgtoszenia Konkursowe zostang
uznane za spetniajgce zadanie konkursowe, przez Komisje Konkursowg wybrang przez Organizatora
(,,Komisja Konkursowa”). W sktad Komisji Konkursowej wchodzg trzy osoby wybrane przez Organizatora.

4. Wytaczone jest prawo zgdania przez Uczestnika wyptaty réwnowartosci nagrody w gotéwce bagdz
prawo jej zamiany na inng nagrode.

§4 Zasady przyznawania nagrod w Konkursie

1. Sposrod wszystkich zgtoszen Konkursowych Komisja Konkursowa powotana przez Organizatora
wybierze 25 pierwszych, spetniajgce zadanie konkursowe, Zgtoszerh Konkursowych, ktére zostang
nagrodzone w ramach niniejszego Konkursu. tacznie komisja nagrodzi 25 oséb. Przy wyborze
zwyciezcow Nagrody Komisja Konkursowa kierowac sie bedzie zasadg pierwszenstwa Zgtoszen.

2. Decyzja Komisji Konkursowej zapada jednomysinie.

3. Laureaci konkursu zostang powiadomieni o wygranej za posrednictwem wiadomosci prywatnej na
portalu Facebook w ciggu 12 godzin od otrzymania pierwszych 25 zgtoszen spetniajgcych zadanie
konkursowe. Dodatkowo lista z danymi laureatéw zostanie opublikowana w postaci komentarza pod
Postem opublikowanym na Facebooku, nie pdzniej niz w ciggu 24 godzin od zakoniczenia Konkursu.

4. Z prac Komisji Konkursowej zostanie sporzgdzony protokot.
§5 Zasady wydawania nagrdod w Konkursie

1. O fakcie wygranej oraz sposobie wydania nagrody, Organizator poinformuje Zwyciezcow Konkursu za
posrednictwem wiadomosci prywatnej na portalu Facebook, w ciggu 12 godzin od otrzymania
pierwszych 25 zgtoszen spetniajgcych zadanie konkursowe. Odbiér nagrody odbedzie sie w Punkcie
Informacji Centrum Handlowego Focus w Bydgoszczy, po okazaniu dowodu tozsamosci lub innego
dokumentu potwierdzajgcego tozsamos¢. Podczas odbioru Nagrody kazdy Zwyciezca bedzie
zobowigzany do wypetnienia o$wiadczenia. Oswiadczenie wymaga podania nastepujgcych informacji:



imienia, nazwiska, adresu zamieszkania, numer PESEL/NIP, wtasciwego urzedu skarbowego. Dodatkowo
Zwyciezca w oswiadczeniu wyrazi zgode na przetwarzanie wskazanych powyzej danych osobowych.
Podanie danych osobowych jest dobrowolne, jednak niezbedne w celu odbioru Nagrody.

2. W przypadku nieodebrania nagrody przez Zwyciezcéw Konkursu od 31.05.2021 do dnia 06.06.2021 do
godz. 23.59 lub w przypadku nie podania danych osobowych wskazanych w ust. 1 powyzej lub w
przypadku nie wyrazenia zgody na przetwarzanie danych osobowych, Organizator moze zdecydowa¢ o
przepadku nagrody. Przepadek nagrody moze nastgpi¢ réwniez w sytuacji, gdy okaze sie ze laureat nie
spetnia warunkow uczestnictwa w Konkursie, okreslonych w § 2 pkt. 1.

3. Organizator nie przewiduje informowania Uczestnikdw, ktérzy nie zostali zwyciezcami, o ich
indywidualnych wynikach w Konkursie.

4. Podmiotem wydajgcym Nagrody w Konkursie jest Centrum Handlowe Focus Bydgoszcz w Bydgoszczy.
§6 Postepowanie reklamacyjne

1. Reklamacje dotyczace Konkurséw nalezy sktadac pisemnie na adres pocztowy: Social Room sp. z 0. o.
z siedzibg w Bydgoszczy (85-171), przy ul. Wojska Polskiego 8, z dopiskiem "Konkurs: Dzien Dziecka-
Focus”, ustnie w siedzibie Organizatora lub za posrednictwem poczty elektronicznej, pod adresem
team@socialroom.pl.

2. Reklamacje beda rozstrzygane w terminie 14 dni od daty otrzymania danej reklamacji przez Komisje
Konkursowg powotang przez Organizatora. Decyzja Komisji Konkursowej, co do zgtoszonej reklamacji
jest ostateczna. Od decyzji Komisji Konkursowej nie przystuguje odwotanie do innych organéw
Organizatora. Pozostaje to bez wptywu na prawo Uczestnika do dochodzenia przystugujgcych mu
roszczen w postepowaniu sgdowym.

3. Reklamacje mozna wnosi¢ w czasie Trwania Konkursu oraz nie pdzniej niz w terminie 1 tygodnia od
daty rozstrzygniecia Konkursu. Po uptywie tego terminu reklamacje nie bedg uwzgledniane.

4. Prawidtowo ztozona reklamacja powinna zawierac: imie, nazwisko, doktadny adres Uczestnika oraz
powody reklamacji.

5. Uczestnik zostanie powiadomiony o rozpatrzeniu reklamacji pisemnie na adres podany w reklamacji.
§7 Postanowienia korcowe

1. Uczestnik przyjmuje do wiadomosci, ze administratorem danych osobowych jest Social Room sp. z o.
0. z siedzibg w Bydgoszczy (85-171), przy ul. Wojska Polskiego 8. Dane osobowe Laureatow, beda
udostepnione Fundatorowi w celu i zakresie niezbednym do zrealizowania postanowien niniejszego
Regulaminu, w tym szczegdlnosci wydania Nagréd. Podanie danych osobowych jest dobrowolne, lecz
niezbedne do wziecia udziatu w Konkursie. Dane osobowe bede przetwarzane przez Organizatora
zgodnie z Ustawg o ochronie danych osobowych z dnia 29.08.1997 r. dla celdw zwigzanych z realizacja
Konkursu (do celéw ksiegowych, do kontaktowania sie z Uczestnikiem oraz do innych czynnosci
zwigzanych z wykonywaniem uprawnien wynikajgcych z Regulaminu Konkursu). Uczestnik ma mozliwosé
wgladu do swoich danych osobowych i do ich poprawiania oraz zgdania ich usuniecia.

2. Organizator zastrzega sobie prawo do wykorzystania zwycieskich Zgtoszer konkursowych réwniez do
celéw promocyjnych Fanpage’dw oraz samego Konkursu, na co Uczestnik wyraza zgode.

3. Postanowienia niniejszego Regulaminu podlegajg przepisom prawa polskiego. W sprawach
nieuregulowanych niniejszym Regulaminem zastosowanie znajdowac bedg powszechnie obowigzujgce
przepisy, a w szczegoélnosci przepisy Kodeksu cywilnego.



4. Organizator zastrzega sobie prawo zmiany postanowien niniejszego Regulaminu, jezeli jest to
uzasadnione celem Konkursu i nie wptynie na pogorszenie warunkdéw uczestnictwa w Konkursie.

5. Zasady przeprowadzania Konkurséw okresla wytgcznie niniejszy Regulamin.
§8 Swiadczenie ustug drogg elektroniczna

1. W ramach Konkursu Organizator swiadczy nieodptatnie na rzecz Uczestnikdw, na zasadach opisanych
w niniejszym Regulaminie, ustugi drogg elektroniczng w zakresie niezbednym do realizacji Konkursu.

2. Przez ustugi Swiadczone drogg elektroniczng na potrzeby Konkursu nalezy rozumiec takie ustugi jak:
a. udostepnienie Regulaminu w Serwisie Facebook;

b. umozliwienie zapoznania sie z Zadaniem Konkursowym;

¢. umozliwienie wziecia udziatu w Konkursie.

3. Umowa oswiadczenie ustug drogg elektroniczng zostaje zawarta z chwilg, gdy Uczestnik rozpocznie
korzystanie z ustug objetych Regulaminem .

4. Umowa o swiadczenie ustug drogg elektroniczng moze byé w kazdej chwili rozwigzana przez
Uczestnika poprzez zamkniecie profilu Organizatora w Serwisie Facebook lub rezygnacje z uczestnictwa
w Konkursie.

5. Warunkiem technicznym niezbednym do korzystania z ustug Swiadczonych drogg elektroniczng jest
posiadanie zainstalowanej przegladarki internetowej np. Internet Explorer, Mozilla Firefox, Opera,
Chrome, Safari oraz profilu w Serwisie.

6. Organizator zastrzega, ze korzystanie z ustug objetych Regulaminem moze wigza¢ sie ze
standardowym ryzykiem zwigzanym z wykorzystaniem sieci Internet i rekomenduje Uczestnikom,
przedsiewziecie odpowiednich krokéw w celu ich zminimalizowania.

7. Organizator korzysta we wtasnym zakresie z zabezpieczen systemowych i statej pomocy
informatycznej zapewniajac bezpieczeristwo przesytanych i odbieranych danych.

8. Do reklamacji ustug Swiadczonych drogg elektroniczng stosuje sie odpowiednio postanowienia § 6
Regulaminu, przy czym termin na zgtoszenie reklamacji liczy sie od momentu wystgpienia zdarzenia
uzasadniajgcego ztozenie reklamacji.

9. W sprawach nieuregulowanych w niniejszym Regulaminie w zakresie $wiadczenia ustug droga
elektroniczng zastosowanie majg powszechnie obowigzujgce przepisy prawa, w tym w szczegélnosci
ustawa z dnia 18 lipca 2002 r. o $wiadczeniu ustug drogg elektroniczng (Dz. U. Nr 144, poz. 1204, z
pdzniejszymi zmianami).

10. Niniejszy Regulamin Konkursu dostepny jest dla Uczestnikéw w siedzibie Organizatora oraz naw
chmurze Google Drive, w sposdb umozliwiajacy jego pobranie na urzgdzenie koficowe w formacie PDF,
przechowywanie i odtwarzanie w zwyktym toku czynnosci.

Zatacznik 1
OSWIADCZENIE

Ja, nizej podpisany/a , wyrazam zgode na wziecie udziatu

, ktorego jestem rodzicem/opiekunem prawnym, w konkursie organizowanym
przez Social Room sp. z 0. 0. z siedzibg w Bydgoszczy (85-171), przy ul. Wojska Polskiego 8 na profilu

Focus Bydgoszcz na portalu Facebook (dalej: ,,Konkurs”). Jednocze$nie oswiadczam, ze w imieniu mojego



syna/ corki, zgodnie z §2 ust. 8 regulaminu Konkursu udzielam niewytgcznej licencji do korzystania z
przedmiotow praw wtasnosci intelektualnej zawartych w Zgtoszeniu Konkursowym mojego syna/ corki,
na polach eksploatacji tam wskazanych.

(miejscowosc i data)

(podpis)



